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PARTICIPATE OR SAVE THE DATE !

Le Brand Music Festival ©, c’est la première nuit blanche des marques et de leurs musiques.

A l’inverse des autres festivals existants, ce sont les marques qui inspirent la programmation du festival.

Le territoire de chaque marque, inspire une programmation spécifique, dans un lieu conforme à ses valeurs, accompagné d’une communication dédiée.  

L’ensemble de ces expériences forment le Brand Music Festival ©. 

Il y avait le 21 juin pour la fête de la musique, ce sera le 21 mars 2012, jour du printemps, pour la fête des marques et de la musique. 

La première édition se tient à Paris et prend la forme d’un parcours urbain éclectique et gratuit connectant des expériences de marques. Chaque marque joue un rôle de défricheur et donne accès à toute la diversité que l’industrie musicale et les médias peinent à proposer au plus grand nombre aujourd’hui.

Le Brand Music Festival propose au public une déambulation dans des salles de concerts mais aussi dans des lieux atypiques,  adaptés au territoire de chaque marque. 


Un dispositif avant, pendant et après le festival

L’histoire commence avant le festival
Chaque marque participante commence à raconter son histoire avant le festival. Elle met en œuvre un dispositif spécifique dont la finalité est d’offrir à ses publics une expérience musicale unique.

Un lieux, une rencontre, une expérience, du Brand content
La marque propose dans un lieu original une expérience musicale unique dont chaque moment est vécu en live in situ mais aussi partagé sur les différents supports médias mis à disposition. Ces moments sont aussi enregistrés pour alimenter la marque en contenus qu’elle pourra exploiter à sa guise. 

Plus, si affinité !
La relation entre la Marque et l’Artiste est construite pour durer dans un partenariat plus intime – Intimate Partnership - permettant à chacun de s’épanouir. La marque pourra initier avec l’artiste des dispositifs innovants pour proposer des expériences sans cesse renouvelées.


Nos missions :
· Créer de la préférence de Marque auprès des 15/34 ans
· Développer du Brand Content via le soutien d’Artistes
· Démocratiser l’accès à toutes les musiques : Pas de billetterie, c'est gratuit, ce sont les marques qui invitent leurs publics à gagner des places à leur évènement. 
· Soutenir les artistes de demain dans toute la diversité proposée. 

Au delà de leur rôle économique, les marques jouent un rôle plus sociétal d’agent culturel et développent ainsi de la préférence auprès de leur audience.


Intimate Partnership :
Brandy Music crée un espace fertile pour la rencontre entre une marque et des artistes en proposant des solutions créatives innovantes, respectant 2 principes : 

· La cohérence : Étendre la marque sur un territoire musical légitime dans une approche « win-win ».
· La pérennité : Installer ce territoire dans le temps afin de développer une culture musicale de marque forte.


Le Brand Music Festival © est produit par Brandy Music :

Pour participer ou avoir une présentation personnalisée du festival, contactez Grégoire Pluchet :
gregoire@brandymusic.fr
01 42 36 24 46 - 06 43 35 67 64

La Direction Artistique musicale du festival est assurée par Edouard Rostand
Associé de Brandy Music - Rédacteur en chef de Trax, Chroniqueur A nous Paris, dj ... Il co-organise les festivals Calvi on the Rocks en Corse, le Black Weekend à Chamonix et le BIG Festival à Biarritz. 
edouard@brandymusic.fr
01 42 36 24 46 - 06 26 28 59 99
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